REGULAMIN EMISJI SPOTOW REKLAMOWYCH

§1
1. Niniejszy Regulamin okre$la zasady emisji spotéw reklamowych Zleceniodawcy na Telebimie
zlokalizowanym na elewacji budynku przy ul. Dominikariska 1A od strony Powstancow Warszawy,
ktérego wiascicielem jest ,GASTRO GAL” Dariusz Kusnierz Spotka Jawna.

Podpisujgc zaméwienie Zleceniodawca wyraza zgode na emisje spotéw reklamowych na
zasadach okreslonych w zamdwieniu oraz oswiadcza, ze zapoznat si¢ z postanowieniami
niniejszego Regulaminu i zobowigzuje sie do ich przestrzegania.

§2

Uzyte w Regulaminie okre$lenia oznaczajg :

1. Zleceniobiorca — ,GASTRO GAL” Dariusz Kusnierz Spétka Jawna z siedzibg w Rzeszowie ; ul.
Dominikanska 1A ; NIP: 813-31-04-748
Zamowienie — druk zlecenia okreslajgcy warunki zamawianej kampanii reklamowej
Zleceniodawca - osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci
prawnej skladajgca zamoéwienie na przeprowadzenie kampanii reklamowej
Telebim - wielkoformatowy ekran diodowy, o ktérym mowa w §1 ust.1;

5. Spot reklamowy — film, plansze reklamowe lub promocyjne, dostarczone przez Zleceniodawce lub
przygotowane przez Zleceniobiorce na zlecenie i z materiatdw powierzonych przez Zleceniodawce,

6. Emisja spotu reklamowego - wyswietlenie spotu reklamowego na nosniku, o ktérym mowa w §1
ust.1:

7. Kampania reklamowa — ogot czynnosci wykonywanych przez Zleceniobiorce w celu
przygotowania i przeprowadzenia emisji oraz czynnosci wykonywanych podczas samej emis;ji.

§3
1. Zamdéwienia na przeprowadzenie kampanii reklamowej Zleceniodawca dokonuje poprzez
wypetnienie i podpisanie druku Zamowienia dostepnego w siedzibie Zleceniobiorcy lub na stronie
internetowej: www.gastrogal.pl
2. Druk Zaméwienia okresla w szczegdélnosci :
a. czas trwania kampanii reklamowej
b. ilos¢ emisji spotu reklamowego w trakcie trwania kampanii reklamowej
c. dtugos¢ spotu
d. kwote wynagrodzenia naleznego Zleceniobiorcy za przeprowadzong kampanie reklamowg
Zleceniodawcy.
3. Wypetnienie i podpisanie przez obie Strony Zamowienia, jest rownoznaczne z zawarciem przez
Strony Umowy o tresci i na warunkach okreslonych w Zaméwieniu oraz niniejszym Regulaminie.

§4
1. W Zamoéwieniu, Zleceniodawca okresla sposob dostarczenia spotéw:
a. gotowy spot reklamowy
b. zlecenie wykonania spotu reklamowego z powierzonych materiatow
4. Pefna specyfikacja techniczna oraz wytyczne dotyczgce planowania kampanii reklamowych
znajdujg sie w Zamowieniu.
5. Zleceniobiorca potwierdzi Zleceniodawcy odbior spotu oraz jego zgodnos¢ techniczng do emis;ji
podanej przez Zleceniodawce w Zamowieniu.
6. W przypadku niezgodnosci ze specyfikacjg Zleceniobiorca niezwtocznie poinformuje o tym fakcie
Zleceniodawce.



§5
Zleceniodawca oswiadcza, ze przystugujg mu wszelkie prawa autorskie do wykorzystywanych w
spocie reklamowym znakow graficznych, zdje¢, haset reklamowych i pozostatej zawartosci.
W zwigzku z oswiadczeniem, o ktérym mowa w ust.1 Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci
za tres¢ spotdéw reklamowych emitowanych na nosniku reklamowym Zleceniobiorcy, w
szczegoblnosci odpowiedzialnosci za naruszenie praw autorskich oséb trzecich.
W przypadku wystgpienia przez osoby trzecie przeciwko Zleceniobiorcy z roszczeniami z tytutu
naruszenia ich praw przez wykorzystanie przekazanych przez Zleceniodawce materiatow,
Zleceniodawca zobowigzuje sie przystgpi¢ do sprawy po stronie Zleceniobiorcy jako interwenient
uboczny lub - jesli to mozliwe - wstgpi¢ do sprawy w miejsce Zleceniobiorcy. Zleceniodawca zwréci
Zleceniobiorcy na jego pierwsze zgdanie wszelkie wydatki, jakie Zleceniobiorca ponidst w zwigzku
ze zgtoszeniem powyzszych roszczen, w tym w szczegoélnoéci : koszty doradztwa prawnego,
koszty postepowania sgdowego, koszty zastepstwa procesowego oraz zasgdzonych lub
ustalonych w drodze ugody odszkodowan.

§6

Za realizacje kampanii reklamowej na Telebimie Zleceniobiorcy, Zleceniodawca zaptaci

Zleceniobiorcy wynagrodzenie w wysokosci okreslonej w Zamoéwieniu.

Wysokos¢ wynagrodzenia wyliczana jest jako iloczyn dni i ceny netto kampanii dzienne;j.

Minimalne zamdéwienie nie moze by¢ mniejsze od 1 dnia reklamowego.

W zaleznosci od ilosci dni kampanii udzielane sg rabaty zgodnie z obowigzujgcym cennikiem —

aktualny cennik mozna znalez¢ na stronie www.gastrogal.pl

Zleceniobiorca rozpocznie emisje spotu reklamowego po dokonanej przez Zleceniodawce wptacie

catej wysokosci wynagrodzenia i jej zaksiegowaniu na rachunku bankowym Zleceniobiorcy

Ptatnosci nalezy dokonaé na rachunek bankowy Zleceniobiorcy w banku wskazanym na fakturze

VAT

Zleceniobiorca wystawia Zleceniodawcy fakture VAT wedtug nastepujgcych zasad :

a. przy kampanii reklamowej o dtugosci réwnej lub krotszej niz jeden miesigc — w dniu
podpisania Zamoéwienia z terminem ptatnosci 7 dni jednak nie pdzniej niz na jeden dzien przed
datg rozpoczecia emisji

b. przy kampanii reklamowej dtuzszej niz jeden miesigc —w pierwszym dniu trwania kampanii —
w terminie okreslonym indywidualnie w tresci Zaméwienia

. W przypadku nie dokonania przez Zleceniodawce ptatnosci we wskazanym terminie Zleceniobiorcy

przystuguije:

a. prawo naliczania odsetek ustawowych za zwioke

b. prawo przerwania emisji spotow reklamowych Zleceniodawcy do czasu dokonania pfatnosci
wraz z odsetkami ustawowymi

c. prawo odstgpienia od umowy lub jej rozwigzania bez zachowania terminéw wypowiedzenia

Zleceniodawca upowaznia Zleceniobiorce do wystawiania faktury VAT bez podpisu odbiorcy.



1.

2.

§7

Zleceniobiorca zobowigzuje sie do emisji spotéw reklamowych w nastepujgcym harmonogramie :

a. Poniedziatek — Pigtek : od 7.00 do 20.00
b. Sobota : od 10.00 do 22.00
C. Niedziela : od 12.00 do 22.00

Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do:

a. przesuniecia terminu rozpoczecia emisji spotu reklamowego Zleceniodawcy w przypadku,
gdy Zleceniodawca dostarczy spot reklamowy do Biura Obstugi Klienta pézniej niz na 3 dni
robocze przed wskazang w Zaméwieniu datg rozpoczecia emisji spotu reklamowego;

b. odmowy emisji spotu reklamowego, ktéry jest niezgodny z obowigzujgcym w Polsce
prawem, normami etycznymi lub dobrymi obyczajami, albo moze naruszy¢ dobra osobiste
0s6b trzecich lub dobra Zleceniobiorcy, jak rowniez w przypadku gdy spot reklamowy jest
ztej jakosci technicznej uniemozliwiajgcej jego emisje;

c. zaproponowania Zleceniodawcy zastepczego terminu emisji spotu reklamowego
w przypadku, gdy Zleceniobiorca nie moze wyemitowaé spotu reklamowego
w uzgodnionym przez strony terminie. Jezeli zaproponowany przez Zleceniobiorce termin
emisji spotu reklamowego nie zostanie zaakceptowany przez Zleceniodawce
wynagrodzenie nalezne Zleceniobiorcy zostaje proporcjonalne obnizone za okres,

w ktérym Zleceniobiorca nie mégt wyemitowac spotu reklamowego, bez prawa do roszczen
odszkodowawczych ze strony Zleceniodawcy;

3. Zleceniobiorca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci z tytutu niemoznosci rozpoczecia

lub kontynuowania emisji spotu reklamowego z przyczyn od niego niezaleznych, przez co
rozumie sie w szczegoélnosci:
a. decyzje organéw administracji rzgdowej i samorzadowej, urzedoéw wiasciwych dla
spraw budowlanych bgdz architektonicznych
b. zaistnienie warunkéw pogodowych uniemozliwiajgcych catkowicie lub
czesciowo wykonanie zobowigzan Zleceniobiorcy
c. zaistnienie okolicznosci w postaci sity wyzszej uniemozliwiajgcej catkowicie lub czesciowo
wykonanie zobowigzan Zleceniobiorcy, tj. kleski zywiotowej, stanu wojny, stanu
wyjatkowego, jak tez wypadkéw drogowych, strajkédw lub akcji protestacyjnych katastrofy
budowlanej, zamachu terrorystycznego, zamkniecia dostepu do okreslonych obszarow
przez wtadze publiczne itp.
W trakcie trwania kampanii reklamowej Zleceniobiorca zobowigzuje sie do utrzymania nosnikow
reklamowych w nalezytym stanie technicznym i estetycznym oraz do usuwania stwierdzonych
usterek nosnikéw reklamowych w terminie 48 godzin od pisemnego poinformowania
Zleceniobiorcy przez Zleceniodawce o wystgpieniu i charakterze usterek
W przypadku zwtoki w usunieciu usterek nosnikéw reklamowych zgodnie z zasadami z ust. 3 czas
kampanii ulegnie proporcjonalnemu wydtuzeniu lub - w przypadku takiego oczekiwania
Zleceniodawcy - wynagrodzenie Zleceniobiorcy ulegnie proporcjonalnemu zmniejszeniu. W
powyzszej sytuacji zleceniobiorca wystawi fakture korygujgcg i dokona ewentualnego zwrotu
wynikajgcej z niej naleznosci na firmowy rachunek bankowy Zleceniodawcy podany w Zamaowieniu.
W przypadku zazgdania przez Zleceniodawce - po podpisaniu Zamowienia - zaprzestania emisji
dalszej czesci kampanii reklamowej lub rezygnacji z tej emisji przed jej rozpoczeciem, dokonana
ptatnosc¢ za kampanie reklamowg nie podlega zwrotowi, a Zleceniobiorca bedzie dochodzit od
Zleceniodawcy zapfaty cato$ci wynagrodzenia za kampanie, zgodnie z Zamdéwieniem, a to z uwagi
na dokonang przez Zleceniobiorce rezerwacje powierzchni reklamowej. PowyZzsze dotyczy takze
kampanii reklamowej, ktéra nie zostata jeszcze optacona stosownie do zawartego Zamdéwienia



§8

Zleceniodawca jest uprawniony do:

1.

a b~ e

Biezacej kontroli emisji spotu reklamowego na nosnikach reklamowych Zleceniobiorcy w sposob
nie zaktécajgcy pracy Zleceniobiorcy.

Przeprowadzenia kontroli emisji spotu reklamowego na nosniku reklamowym Zleceniobiorcy w
obecnosci pracownika Zleceniobiorcy.

§9
Zleceniodawca jest zobowigzany do wspoétdziatania ze Zleceniobiorcg w produkcji spotu
reklamowego poprzez przesytanie materiatéw reklamowych w terminie i w nalezytej jakosci,
a w szczegolnosci :

a. w przypadku, gdy Zleceniodawca dysponuje wikasnym spotem reklamowym — jest on
zobowigzany do dostarczenia spotu reklamowego, zgodnego ze specyfikacjg Zleceniobiorcy,
nie pdézniej niz na 3 (trzy) dni robocze przed wskazang w Zamdwieniu datg rozpoczecia
emisji;

b. w przypadku, gdy Zleceniodawca powierza Zleceniobiorcy wykonanie spotu reklamowego —
Zleceniodawca jest zobowigzany do dostarczenia Zleceniobiorcy w formie elektronicznej (na
adres : darek@gastrogal.pl wszelkich okreslonych w Zaméwieniu materiatéw potrzebnych do
wykonania spotu, najpézniej na 5 dni roboczych przed wskazang w Zaméwieniu datg
rozpoczecia emisji. Projekt spotu zostanie wykonany przez Zleceniobiorce w terminie do 48
godzin od otrzymania wszystkich niezbednych materiatow i przestany Zleceniodawcy
w formie elektronicznej na adres mailowy Zleceniodawcy podany w zamdwieniu. Brak
szczegobtowych uwag Zleceniodawcy co do przestanego projektu, zgtoszonych w terminie 24
godzin od otrzymania projektu, uwaza sie za akceptacje projektu przez Zleceniodawce.
Ewentualne uwagi Zleceniodawcy muszg zawiera¢ konkretne propozycje poszczegdlnych
zmian, pod rygorem uznania ich za bezskuteczne.

Nie dotrzymanie przez Zleceniodawce terminéw okreslonych w punktach 1 a i b tego paragrafu, a
tym samym - spowodowanie opéznienia w przygotowaniu przez Zleceniobiorce prezentacji reklam
Zleceniodawcy — skroci czas emisji, przy czym wowczas Zleceniobiorca obcigzy

Zleceniodawce pemnymi kosztami zleconej kampanii reklamowej.

§10
Strony zobowigzujg sie do nie ujawniania osobom trzecim tajemnic handlowych oraz informag;ji
poufnych przekazywanych sobie wzajemnie w formie ustnej, pisemnej lub w postaci materialnej
oraz utrwalonej na jakimkolwiek nosniku informaciji.
Zleceniobiorca zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany niniejszego Regulaminu.
Aktualna wersja Regulaminu dostepna jest w siedzibie Zleceniobiorcy.
Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2017 roku.
W przypadku zmiany adresu dla doreczen ktorejkolwiek ze Stron zobowigzujg sie
one niezwiocznie powiadomic o tym drugg Strone w formie pisemnej, podajac jednoczesnie
aktualny adres dla doreczen, pod rygorem uznania za skuteczne doreczenia na dotychczas znany
adres podany w zaméwieniu.
W wypadkach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie znajdg odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego.
W przypadku powstania ewentualnych sporéw wynikajgcych z realizacji Zamowienia, Strony
dotozg wszelkich staran, aby spory te rozwigzac polubownie. W razie braku mozliwosci
polubownego rozwigzania sporéw - wiasciwym do ich rozstrzygniecia bedzie Sad powszechny
wiasciwy dla siedziby Zleceniobiorcy.



